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KynerypHblil u s3p1k0BOH 00MeH Mexny bpuranueit u ['epmanneii ocyniecTBIIsUICS B T€UEHHE MHOTHX BEKOB.
AHTIHHACKHAN ¥ HEMEUKHH SI3BIKM OTHOCSTCS K T€PMAHCKOM TpYIIEe WHIOCBPOIEHCKUX S3bIKOB, B XOJI€ HCTOpHYeE-
CKOTO Pa3BUTHSI OHU HCIIBITHIBAIM B3aUMHOE BiusHHE. OHAKO KOJMYECTBO 3aMMCTBOBAHMU M3 OJIHOTO SI3bIKAa B
JIPYro# B MPONOPIHMOHATIFHOM OTHOUICHWH HepaBHOMEpHO. Yucio TepPMaHH3MOB B AHTJIMICKOM OBITOBOM SI3BIKE TIO
CPABHEHUIO C AHITMITU3MAMHU B HEMEIIKOM HE3HAUHTENbHO, 0COOEHHO ATO BO3JIEHCTBHE CHU3WIIOCH BO BTOPOH MOJIO-
BuHe XX B.'. C 1pyroif CTOPOHBI, BIMSHHE aHTIHICKOTO S3bIKA HA HEMELKHMII TOCTEIEHHO POCIO, ¥ B HOBOE M HO-
Beifllee BpeMs CTallo HanboIee IBHBIM .

SI3BIK peKIaMbl — 3TO SI3BIK AVl CHIENUANIBHBIX 1eJield, 00J1aIatoIIni TOTIOIHUTEIBHON aTTPaKTUBHOM MIIN PeKIIaM-
HOHM (pyHKIHMEH, B KOTOPOM ITOMHUMO SI3BIKOBBIX PECYPCOB YIOTPEOISIOTCS HeBeg6am)Hme W HEs3bIKOBBIE CPECTBA, YTO
o0Jier4aeT MCIoNb30BaHUE PEKJIaMbl Ha (OHE TI00aIM3alUOHHBIX TPOIECCOB'. HccnenoBarenu Ha3bIBAIOT SI3BIK pe-
KIIaMBI BODOTAMH, YEPE3 KOTOPHIC aHTIIH3MbI BPBIBAIOTCS B Hemenkuii s3bik”’. B 2003 . B skypHane «lLImureas o1-
MeYasIoCh, YTO AHIIHICKHIT A3BIK CTAT CAMBIM TOMY/ISPHBIM B CPe/ie HEMEIKHX CHCIHATUCTOB B 00IACTH PEKIaMbI, U
33 TOCHE/IHUE TO/Ibl JTO SBJCHUE TONBKO YCHIMBACTCA M BOCIPHHMMACTCS HEKOTOPHIMM KPHTHKAMH KaK M3JHIIHEe
(cM. Verein Deutsche Sprache)”.

Pexnama — ocobast (hopMa KOMMYHHKAIIMH, B KOTOPOU SI3BIK MCIONB3YETCsl U 00pabaThIBaeTcs caMbIMU pa3HOO0-
pasHBIME criocobamu’. KOMMYHHKAIHS OCYIIECTBIACTCS PA3IMIHBIMK MyTSMH: C IPUMEHEHHEM MY3bIKH, CTATHUHBIX
WM JBIDKYIIMXCS KAPTHHOK, Pa3TOBOPHBIM HITH THCEMCHHBIM SI3HIKOM B KOMOHHAIIMU JIPYT C JPYrOM WIH 110 OT/IEJb-
HOCTH — BCE 3TO CIIOCOBCTBYET yBENMUEHHIO pojak’. He mocienHioro poib B 3 PEKTUBHOCTH PEKIAMBI UTPAET SI3BIK
— TPYAHO MPEICTABUTH ceOe pekiamy, rae Obl He UCIONB30BaJICs A3bIKOBOH 3HaK (das sprachliche Zeichen) — OykBbI,
JIOTOTPaMMBbI HIIH ITU(PEI .

B nporecce riodanuzanmy aHIHHCKUN S3BIK UTPAeT OAHY W3 BaKHEHIIHMX POJied Kak CPelcTBa MEXIyHapOIHOro 00-
LIeHUsT. AHIIMIM3MBI TIPUMEHSTIOTCSI B MHIYCTPUH PEKJIaMBbI C LIEbIO BIMSHUS Ha TIOKyTIaTesied U OOpallleHus IOKYIIKH 1
TIPOJAXKH B CBOIO MOMTB3Y. SI3BIK PEKIaMbl HEOTHOKPATHO aHATM3UPOBANICS HEMELKAMHU JIHHIBHCTAMH *, B paGOTaX KOTOPBIX
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00paIIarioch BHUMAaHKE Ha TO, YTO C aHTIIMIIM3MAMH CBSI3BIBAIOTCSI TIOTIOKHTEITBHBIC ACCOLHAIIH. YcraHaBIMBaIach 3aBU-
CHMOCTb aHTJIMIM3MOB U MOHATHIA TIpOrpecca, HHHOBAIWHA, OTKPBITOCTH MHpY , & TAkKe TeOHHCTHIECKUX IIEHHOCTeH, Ta-
KHX KaK MHIMBHIYaIbHOCTb, YCIIEX, HACIAKICHHE CBOOOIHBIM BPEMEHEM, CTHITh XKU3HH, TPEHIOBOCTE . TakuM o0pasoM,
HHOSI3BIYHAS PEKIaMa HalpaBiieHa Ha ONpeIeTICHHbBIC TPYIIIBI PEIMITUEHTOB — Ha <JTIOMIeH MHpay, 00pa30BaHHBIX, OPHEHTH-
POBaHHBIX Ha ycmeX, Oymyliee U pa3BieyeHUs . B CBSI3U ¢ 9TUM Ha HEMEIIKOM PBIHKE CTalia MOSIBIATHCS peKiiaMa TIONHO-
CTBIO MITH YaCTHYHO Ha AHTITHHCKOM SI3bIKE, MpeiaraeMast He TOJbKO 3apyOeKHBIMH, HO U HEMEIIKMMU (DHPMaMH.

B pexname HaxomsAT TpUMEHEHHE CPEACTBa OOIICYIOTPEOUTENBHOrO, MTOBCEIHEBHOTO S3bIKA, YTOOBI MAKCHMAIBHO
MPUOITU3UTHCS K CBoeMy ajpecaty. [10/] MOBCeTHEBHBIM SI36IKOM TIOHUMAETCSI OBITOBOM SI3BIK, COMICPIKAIITHIT 3a4aCTYIO olTe-
MEHTbI BAPHATHBHOCTH, OTPAXKAIOLIHE COLMATIBHBII CTATYC, BO3PACT, PErHOHATBHYIO NPUHAMISKHOCTH roBopsimero’. s
KK/ IIEJICBOH ayTUTOPHH UCTIONB3YIOTCS JIOMONHHUTEBHBIE 3IIEMEHTHI, 3aMMCTBYEMbIE, HATIPUMED, U3 A3bIKA MOTOICKH
WK MPO(ECCHOHANTBHBIX s13bIK0B. Co3HATEbHOE YIOTPEeOIeHNE aHTTTHIIM3MOB CBSI3aHO C PSIOM MPUYKH. Bo-TIepBhIX, MHO-
THe KOMIAHHHU TOJB3YIOTCS WHTEPHAIMOHATN3MAMH JUTS TIPOABIKEHHUST TOBApOB Ha MHPOBOM DBIHKE, MTOCKOIIBKY aHTIIHI-
CKHIA SI3bIK ITO3BONISICT MPHMEHUTH Hrpy ciios’. Hampumep, mBeiinapekuit OHEPreTHYCCKU KOHLEPH TOMy4HIl IPH3HAHKE B
MHpe N0 Ha3BaHneM Alpiq («Alp» — HaYaNbHbIN MEMEHT C0Ba AJIBIIb, <<31q>> — HAMIOMHHACT aHTJIUICKOE peak — BEPIIH-
Ha; «iq» — IQ, obpa3 MHTE/UICKTYaIlbHBIX pellieHnit B 00IacTH SHEPreTUKH) ; simoHcKas pupma « HUHTEHI0» BBIMyCTIHIA B
MPOJIAXy MOPTATUBHOE HTPOBOE YCTpoiicTBO GAMEBOY («game» — aHTIL. Urpa, «boy» — aHIJI. MacTep, MOJIOJICIT); BO MHOTHX
CTpaHaX M3BECTCH HEMEIIKHI HHTEPHET-MOPTAI 3HAKOMCTB Parship («Partnery — maptrep, «shipy aHIIL. SKHIax, KOMAH/A).

Bo-BTOPBIX, KOMMYHHKAHT TPHOETaeT K MPECTIKHON aHTTIOA3BIYHOM JIEKCHKE, YTOOBI MOATBEPIUTH CBOW YPOBEHb
00pa3oBaHus". AHITIHIM3MBI HEPEJIKO 3BYdaT KAK HAydHbIE TEPMHHBI, M MX MOHAMAHHE MPUOABIISET JMIOSIM UyBCTBO
TPEBOCXOACTBA HaX Apyrumi. Jlaxe €CITH AHITIOS3BITHBIC CITOTAHbI HE COBCEM TIOHATHBI, OHH MPHIAIOT PeKIaMHpye-
MO#f IPOIYKIIMH SKCKITIO3UBHYIO OKpacky : Altana: Mobility with Altana; DHL: Excellence. Simply delivered.; FedEx:
Connect your business to a changing world.; Ferrero: Learn. Act. Grow.; Henkel: Excellence is our passion; Mzdo. A
mark of true design; Renault: Drive the change.

OCHOBHO# LIENbIO YIIOTPEOICHHS aHMTHITM3MOB MOKHO CUHTATh MPOU3BEICHHE OMpPEIeeHHOro 3¢ deKTa Ha TOKyma-
Tenst. CIOraHbl JODKHBI JIETKO 3alIOMUHATHCS U Y3HABATHCS, B TO BPEeMs Kak 3TONIOBKH CITY)KAT LEMAM MPE/ICTABICHHS
uH(MOPMAIMH, COJEpIKalIeiicsl B OCHOBHOM TEKCTE PEKIIAMHOT0 oObsBieHns . J{s TOro utoObI coraHbl (B S3BIKE
HEMEIKHX CIIEIMAIICTOB B 00JIACTH PEeKIaMbl aHTTIHICKHe 0003HaYeHUS Slogans, Claims) npoOy>Kaanu UHTEpecC TOKY-
naresei, pekiiaMHbie (PUPMBI HE TOJBKO HCTIONB3YIOT YK€ CYIIECTBYIOIIHE B SI3bIKE CII0BA, HO M Pa3pabaThIBAIOT HOBBIE,
JUISL €O NPUBIIEKAIOTCA HENble OpraHH3aliH. CaMblif BBICOKHI TPOIEHT MCEBIO0AHTIUIINBMOB (66, 4%) comepX uTcs
HMMEHHO B s3bIKE pEeKJIaMbl , Hanpumep: Handy (MOOWIBHBIH TenedoH) < oT aHr1. handy = ynoOHbIH (U1 TOJIB30BaHUS),
TIOJIe3HbIH, nipakTuuHblil; Oldtimer (ctapas Mozienb (aBTOMOOWIIS, TAPOX0/ia, adpOIlIaHa U T. 1.)) < aHIJI. CTaApOXWII, Be-
tepaH; Pullunder (Bs3aHast 6e3pykaBka) < oOpa3oBaHO Mo aHajoruu ¢ Pullover u3 anri. to pull = Tammts , under = mox
(umkakom); omeck i rydo Colorshow Lipgloss Maybelline < eng. color = uger, show = mioy, lip gloss = Giieck mis ryo;
momouko s Tenma Cremepflaster Bodyrepair (Garnier) < eng. body = Teno, to repair = BOCCTaHABIMBATh; JIOCHOH
Pure.Fect Skin Lotion (Biotherm) < eng. pure = 6e3ynpeunsblii, uncreiimmi, effect = a¢dpekr, skin = koxa.

AHTTIOSI3BIYHBIC CIIOTaHbI CBSI3aHBI C ONPE/ICTICHHBIMU TOBAPHBIMU IPYIIIAMU — OOJIACTSIMHU, B KOTOPBIX aHTIIUIIU3-
MBI HCTIONB3YIOTCSA 0COOEHHO MIMPoKo. K Takum o6acTsiM TpaJAUIIMOHHO OTHOCATCS KOMITBIOTEPHBIC, HHTEPHET- U Te-
JICKOMMYHHUKAIIMOHHBIE TEXHOIOTUH, U3JICNHSI TUIIEBON TPOMBIIIUICHHOCTH (oco6eHHo TaKoil ee OTpaciei, kak Tabay-
Has TPOMBINUICHHOCTh), MOJIHBIC TOBAaphl (0[eXk/1a), MAIIMHBL. AHAIH3 caiita slogans.de, pOBENCHHbIH HEMEIKHMT
yccaenoBatensaMu B 2004 T., TIOATBEPIMIT 3HAYHTEIBHBII MIPOLEHT COCPIKAHMS AHTTIOA3BIYHBIX CIIOB B 3THX cepax .
B T0 ke BpeMsi TaKHe OTPACIH, KaK MPOMYKTHI IIUTAHUS, JICKAPCTBEHHbIC CPEICTBA M MOJIUTHYECKAS PEKIIaMa, TI0Ib3Y-
FOTCS TIPEUMYIIECTBEHHO HEMEUKUMHU cioraHamu. C HEMEIKHM SI3bIKOM CBSI3BIBAIOTCS MOHSTHS «HAIMOHATBHBIN,
«TPaJUIHOHHBII, «XOPOIIO 3HAKOMBIi». BBIOOP HEMEIIKOTO A3bIKa JUTS MOJUTHISCKUX CIIOTAHOB HATIPABJICH HA TaKHe
ACTEKTHI, KaK OMIYIIeHHE ce0sl rpakIaHMHOM TOCYIapCTBa, sl CIIOTaHOB (hapMUHIYCTPHUH — HA OCHOBHYIO YellOBeUe-
CKYIO MOTPEOHOCTh B YKPEIJICHUHU 3I0POBbS U T.I.

IpuBeseM HECKONBKO PEKIAMHBIX CJIOTAHOB U3 Pa3sHBIX 00JIaCTel Ha HEMEIKOM U aHTJIHICKOM SI3bIKaX.

IponykTel mutauus: Badischer Wein: Von der Sonne verwohnt; Meggle. Ruskikal Baguette: Dun-
kel, kornig, lieb® ich!; Mineralwasser Gerosteiner: Das Wasser mit Stern; Miiller. Reine Butter Milch: Ge-
wohnt rein. Ungewohnt praktisch.; Ritter Sport: Quadratisch. Praktisch. Gut.

englischsprachiger Werbeslogans: Let's Make Things Better. Padeborn: IFB Verlag, 2001; Janich N. Werbesprache. Ein Arbeitsbuch.
Tiibingen: Narr, 2001; Kick 1. Die Wirkung von Anglizismen auf die Werbung. ,,Just Do It* oder lieber doch nicht. Padeborn: IFB Ver-
lag, 2004; Androutsopoulos J.K., Bozkurt N., Brening S., Kreyer C., Tornow M., Tschann V. "Sprachwahl im Werbeslogan. Zeitliche
Entwicklung und branchenspezifische Verteilung englischer Slogans in der Datenbank von slogans.de." Networx 41 (2004). PDF-file.
<http //www.mediensprache.net/networx/networx-41.pdf>.

Androutsopoulos JK etal. Op. cit. S. 8.

2 Schiitte D. Das schéne Fremde. Anglo-Amerikanische Einfliisse auf die Sprache der deutschen Werbung. Opladen: WV, 1996. S. 25.
3 PlllerI "Identity Constructions in Multilingual Advertising." Language in Society 30 (2) (2001): 153-186.

Jamch N. Op. cit. S. 36.

> Richter K. "Zielgruppe Kind. Sprachliche Verinderungen Der Anzeigenwerbung in 50 Jahren Micky Maus." Networx 47 (2005):
14. PDF file. <http://www.mediensprache.net/networx/networx-47.pdf>.
* Ibid. S. 20

Alplq 7 Oct. 2013. Web. <http://www.alpiq.com/de/ueber-alpig/unser-unternehmen/geschichte/history.jsp>

Stark F. Wie viel English verkraftet die deutsche Sprache? Padeborn: IFB Verlag Deutsche Sprache, 2010. S. 60.

BaumgartM Die Sprache der Anzeigenwerbung. Eine linguistische Analyse aktueller Werbeslogans. Heidelberg: Physica, 1992. S. 119f.

Androutsopoulos JK etal. Op. cit. S. 6.

! Glahn R. Der Einfluss des Englischen auf die gesprochene deutsche Gegenwartssprache: eine Analyse offentlich gesprochener

Sprache am Beispiel von ,, Fernsehdeutsch *. Frankfurt Am Main: Lang, 2000. S. 22.
s Androutsopoulos J.K. et al. Op. cit. S. 23-24..

Ibid. S. 24.
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ann tidlich sein. Der Rauch einer Zigarette dieser Marke enthalt
«otin und 10 mg Kohlenmonoxid. (Durchschnittswerte nach iS0).

ich fis
% um eine Misikearmere Cigarette h
: sarme Andai

K obnacmam ¢ mpaduyuotto Buicoxum cooepkanuem aHeAUYUIMOB ONHOCUIICA MOp20Baa mMabauHbIMIU US0eAUAMI.
Domo abmopa

Gapmunnyctpus: Papmronornueckue KoHUEpHbL: Schwabe: Mit der Natur. Fiir die Menschen.;
Kneipp: Wirkt. Natiirlich. JlekapctBennsie cpencrsa: Doppelherz — Die Kraft der zwei Herzen.; Hexal: Arz-
neimittel Ihres Vertrauens.; Thomapyrin — Auf den Punkt gegen Kopfschmerzen.

[Monutnyeckue no3yHrU (3ByuaBmme B 2013 r. Ha BeIOOpax B bynnecrar): CDU/CSU: Gemein-
sam erfolgreich fiir Deutschland; SPD: ,,Das Wir entscheidet™; FDP: "Nur mit uns"; Die Linke: 100% sozial.

KoMnbooTepHBle, HHTCPHET- H TEIEKOMMYHHKAINUOHHBIE TEXHOJOTHH:
LG: Life is good; Nokia: Connecting people.; SAMSUNG GALAXY: Design your Life.; Youtube: Broadcast
yourself.

Tab6ax: Marlboro: Don’t be a Maybe — be Marlboro; Pall Mall: The world tastes better with Pall Mall.

ABToMoOunu: Ford: Feel the difference; Honda: The power of dreams; Hyundai: New thinking.
New possibilities.; Nissan: Shift the way you move,; SKODA: Simply clever.

Monuas onxexna: C&A: Get ready, Nike: Just do it; Reebok: Live with fire.

B xocmernueckoit orpaciu ¢ 1980 r go 2000 r. yucIo aHIVIOA3BIYHBIX CIOTaHOB Bo3pocio ¢ 5% no 24%, uTo BO
MHOTOM CBSI3aHO C U3MEHEHHEM HalpaBJIeHHOCTH PEKJIaMbl — TEleph Ba)KHEE CTAHOBUTCS HE cama IPOAYKIHS, a ee
MOTPEOUTENH, MHANBUIYAIbHOCTD, )KU3HEHHBIN CTHJIb, TPEHIOBOCTb, NIEpeIaBaeMble aHTITMHCKUM SI3bIKOM [IEHHOCTH :

8x4 (2012): I live my style; Acros (2013): We care for your hair; Wella (2000): Beautiful hair needs an ex-
pert; Schwarzkopf (2013): Professional HairCare for you.

Hecmotpst Ha cBs3bIBaeMble C AQHIIIMICKUM SI3BIKOM TIOJIOXKUTEIBHBIE aCCOLMALNKM U IIEHHOCTH, BBICKA3bIBAIOTCS
MHEHWUSI, YTO aHTJIMICKUI S3bIK HE BO BCEX CITyYasiX JOCTHTaeT MOJIOKHUTEIbHOTo d(dekTta pexnambl. CoriacHo uccieno-
BaHuto 2000 r., mosoBruHa ornpomeHHbIX (50%) mpu BeIOOpE TOBAPOB B COOTHOLIEHHH I[EHA-KayeCTBO MPEIouia Obl To-
Bap, PeKIaMHUPYeMBIif To-HeMelkH, 81,25% CIUTAOT, YTO aHIIHICKHI S3BIK HE TAPAHTHPYET SKCKIIO3UBHOCTH TOBApa”.

B 2003 1. areHTCTBOM U3y4YeHUs PhIHKA HAUMEHOBaHUM Endmark ObLIO MPOBEICHO UCCICIOBAHUE C IIETIBIO MPOBEPKH
TIOHMMaHHMsI aHTJIOS3BIYHBIX cioraHoB. ONpoc MpoBeNM cpein Ooree ThIcsuM xuteseil [ epmanun B Bo3pacre ot 14 no 49
JIET, KaK CaMOW BayKHOM IIeNIeBOi ayanTopuu. VM mpeioxK iy mepeBecTy CIoraHbl Ha HEMEIKHH s3bIK. JIMIb MeHee 1mo-
JIOBHHBI OIPOLIEHHBIX B MOJHOM OObEME IMOHSIM 3HaueHHE NECATH W3 JBEHAJLATH CIOTaHOB, O KOTOPHIX 1A peyb.
Hanpuwmep, cioran mapdromepnoii cetn Douglas: ,,Come in and find out” numb 34% pecrioHneHTOB ObLT MOHAT Kak
.Komm rein und entdecke®. BriocieacTBuu ciora H3MEHWINA Ha HEMENKOS3bIYHBIN ,,Douglas macht das Leben schoner.
Croran ¢upmel Kodak ,,Share moments, share life* 6611 npaBmisHO BocipuaaT 24% onponieHHbIX (,, Teile mit jemand die
Augenblicke, das Leben*). Mitsubishi peKiamMupoBasa ces1 Toz1 103yHroM ,,Drive alive®, uro 6bu10 noHsATO Kak ,,.Lebendiges
Fahren* 18% npunnmaBmmx ydactue B onpoce’. Ceifdac ux eBu3 3By4uT Kak ,,Heute. Morgen. Ubermorgen.

OTMeTHB, YTO BHOBh HAMETHJIACH TEHJICHIMS IIEPEX0/ia OT HEMELKOS3BIUHBIX CJIOraHOB K aHTIOs3bIYHBIM (FORD
ot ,,Besser ankommen* « ,,Feel the difference**, arenrcrBo Endmark BTOPHYHO NPOAHANM3MPOBAIO PEKIAMHbIH PhI-
HOK. MccnenoBanuch ciaoralbl 3 o0nacTell aBTOMOOMIIBHOM MPOMBIIIIIEHHOCTH, TEIEKOMMYHHUKALUH, Typu3Ma, Ipo-
JIyKTOB TIUTaHHMsI, CTPAXOBAHUSI M IIBEHHOM MPOMBIIUIEHHOCTH, T.€. Pa3IMYHbIE CETMEHTHI [IEHOBBIX KaTErOpUil U 1ielie-
BBIX Ipynn’. Pe3ynbratsel usbickanuil 2009 r. moka3any, YTO MOMYJISPHOCTh AHTJIMICKOIO S3bIKa y CHEIHAINCTOB B
obnactu pekiambl 1o cpaBHeHHIo ¢ 2003 r. He CHU3MJIACh, U 3HAHMS aHIJIMHCKOTrO SI3bIKa Y MHOTHX NOTpeOuTesel He
yayqmnnucek. Toneko 27,18% ONPOUICHHBIX (3a 2003, 2006 u 2009 rr.) IOHUMAIOT PEKJIAMHBIE CJIOTaHBI B 00BEME,
MPEyCMOTPEHHOM PEKIaMOJATEISIMU -

"Ibid. S. 18-19.
2 Gawlitta L. Akzeptanz englischsprachiger Werbeslogans: Let's Make Things Better. Padeborn: IFB Verlag, 2001. S. 59.
3 Endmark Claimstudie. Koln: Endmark, 2009. S. 56. PDF file. \ <http://www.mc-brandnews.de/fileadmin/Content/Downloads/
E’DF/brandnews/Dezember_2009_de/Markenc1aims_Endmark_Studie.pdﬁ.
Op. cit. S. 6.
> Englischsprachige Claims in Deutschland. Koln: Endmark, 2006. S. 2. PDF file. <http:/www.markenlexikon.com/texte/
endmark_englischsprachige-claims-in-deutschland_2006.pdf>.
® Endmark Claimstudie...” S. 50.
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IMocne omybnukoBanus pe3ynbratoB ananusa 3a 2003 u 2006 rT. psia GUpM MOMEHSUTH CBOU aHIJIOSI3bIYHBIE CIIOTAHBI
Ha HEMEIKOS3bIYHbIC. TeM He MeHee, BHICKa3hIBACTCS MPEIIOIOKEHHE, YTO HCTIONB30BAHHE AHTJIMIICKOTO SI3bIKa OBLIO HE
CITyJafHbIM MPOCYETOM peKnaMoz[aTeneH a MPOJYMAHHAIM MAPKETHHIOBBIM XOIOM , TIOCKOJIBKY MEPEBO/T Ha HEMEIKHI
SI3bIK HEKOTOPBIX HOHATHIi HEPE/IKO CTAHOBHTCS CITHLIKOM TIPSIMOJTHHEHHBIM (HaHpI/IMep, Push-up-bra = Brusthebe BH —
OrOCTraNbTep, MPUIIOTHUMAIOIIUK Tpyab; Striptease = Entkleidungstanz, Nacktvorfiihrung — TaHell ¢ pa3JeBaHUEM, Ic-
MOHCTpaIHs 00HaXXEHHOTO Tena). B 3Toi CBs3U MccIenoBaTei OTMEYAt0T, YTO 3a4aCTyI0 aHITHHCKHAE TEPMHUHBI KOpOUe
U TOYHEE BBIPAXKAIOT CMBICT ToHATHA (cp.: cioraH; Abbelen (2013): Great taste — easy life — anr. grate = Hem.
wunderbar, anr. taste = Hem. Geschmack, anri1. easy = Hem. einfach, anrin. /ife = Hem. Leben; Air Berlin: Your airline —
anri1. airline = Hem. Fluggesellschaft; P&I Personal & Informatik (2010) Based on trust — anr. trust = HeM. Vertrauen).
IToa TOYHOCTBIO MOHUMAETCS (DYHKIIUS AHITIOA3BIMHBIX 3aMMCTBOBAHHUN BBIPAKATH TE€ MOHATHSA, I/ KOTOPHIX B SA3bIKE-
penmnuenTe norpebosanock Gbl omucanue’ (cp.: Adam&Eve: Feel the f tness — die Fitness: gute korperliche Verfassung,
Leistungsfahigkeit [aufgrund eines planmaﬁlgen sportlichen Trainings®; Active Traffic (2008): High quality online market-
ing — das Marketing: Ausrichtung eines Unternchmens auf die Forderung des Absatzes durch Betreuung der Kunden,
Werbung, Beobachtung und Lenkung des Marktes sowie durch entsprechende Steuerung der eigenen Produktion”).

HccnenoBanue, monoOHOE OCYIIECTBICHHOMY areHTCTBOM FEndmark, Ovino nposeneno B 2007 r. B IlIBelinapun
KypHaioM ,,Beobachter”. Pe3yabTarsl Mmoka3aid BBICOKHI MPOIICHT HEBEPHOI'O MOHUMAHHS PEKITAMHBIX CIIOTaHoB
(cnoran ,,Choose wisely 6bu1 onsT 20%, ,,Touch your worlds™ — 44%, ,,Switzerland. Get Natural.* 55%)

Yacrto y CrenraIucToB B 00NACTH PEKIIaMbl OTCYTCTBYET JOCTATOYHAs (paHTa3us, OHU HE 3HAIOT, KaK JIy4Ille BbIpa-
3UTh MBICIIb MTO-HEMEIKH U BYATUPYIOT CBOE HE3HAHUE MCIOJIBb30BAHMEM aHTIIMICKOro s3bika. Hampumep, pekiaMHbIi
cnoran kaHana Sat. 1 ,,Colour your life”, uMeronuii COPOKaJCTHIOW HCTOPHIO, C TOSBJICHUEM IIBETHOTO TCJICBUICHHS
3BYYHT BCE XKE YMECTHEE U HE Tak Opocaercs B IJ1a3a, ueM ,,Bring Farbe in Dein Leben

Crnoranbl OTHOCSATCSI K CAMBIM SIPKMM dJIEMEHTaM peKIaMHoro Tekcra (B si3bike peknamel Copy, Textbody, Body
Copy), obnagaroniero KOMMyHHKATHBHBIMU (DYHKIUSIMU — MPHU3bIBA, HHPOPMAIIMH U Pa3BJICUCHHs, & TAKKE MICHXOIO-
TMYECKUM KOMITOHEHTOM YOEXKICHHUS .

AHIIHACKUN A3BIK YaCTO CUMTAJOT CHHOHHMOM MOIOIEKHOCTH, 3 3HAYHT TOBA, peKITaMUPYEMbIil MO-aHTTIHICKY,
MMeeT HeKHil «MonoexKHbli draep»’. OnHOM U3 00IaCTel, MPHBIIEKAIONINX BHUMAHHE B TIEPBYIO 0Y4epPe/Ih MOJTONEHKH,
MOYKHO Ha3BaTh PEKIaMy COBPEMEHHOH KHHOMHAYCTPHH. BBHICOKHM COMEpIKAHUEM aHTIIHIIM3MOB XapaKTePHU3YIOTCS HE
TOJIBKO 3aroJIOBKH peKJIaMHBIX crtareil (HeM. Headline, Subheadline), HO W caMu peKJIaMHBIE TEKCTBI, TIPHYEM 3TO
CNPaBEIMBO KaK JUTi HHOCTPAHHOM, TaK ¥ JUI HEMEIKOH KHHOMPOAYKIMH. BHIOOPOUHBIH aHATHM3 PEKIAMHOTO KYp-
Hana Kino & Co 3a anpenb 2011 1. u utons 2013 r. moaATBEpKAAET ITY TEHICHIUIO:

Cpenu 3arolOBKOB M KPAaTKHX OMHUCAHUH KHHODHIHMOB:

Visiondrer, packender Action-Thriller; Rasant inszeniertes Star-Kino, Frankreichs sexy Hollywood-
Export iiber Die Unfassbaren — Now you see me; In Guillermo del Torros Sci-Fi-Blockbuster verwiistet eine
Alien-Invasion der Welt; Hollywood-Ikone Robert Redford inszeniert und spielt den wohl aufregendsten Po-
litthriller des Jahres mit einer unglaublichen Story und einem Cast, der seinesgleichen sucht; Adam Sandler
und Salma Hayek holen ihre Buddies, um sich mit einer Highschool-Gang anzulegen! Das Feelgood-Movie
des Sommers,; Mit sensationeller Tricktechnik entfesselt dieser Sci-Fi-Actionthriller den Kampf um unseren
Planeten; Der mdchtige Gott wird auf die Erde verbannt, um zum Beschiitzer der Menschen zu werden. Ge-
ballte Starpower veredelt dieses spektakulire Fantasy-Epos"’.

B Texcrax PEKIIaMHBIX OIUCAHUN K (bI/IJ'H)MaM BCTpE€HacM: ...

Mit einer Heldin, die viel cooler ist, als es auf den ersten Blick scheint, startet Systemfehler — Wenn Inge
tanzt durch zum Kino-Highlight dieses Sommers. Paula Kalenberg ... und Tim Olever Schulz ... sind in dieser
frechen RomanticComedy das hinreifiende Traumpaar auf der Jagd nach sich selbst.... Eine Feelgood-
Komddie fiir Mddchen (und Jungs) ...; Genre-Spezialist Simon West ... stellt seinem leading man aber auch
gleichwertige Co-Stars zu Seite; Mit einer cleveren Mischung aus Horror und Selbstironie riss Regisseur Wes
Craven in den 1990er Jahren das Genre des Slasher-Films aus einem Dornrdschenschlaf; ...Auch der Slap-
stick ziindet treﬁ”slcher denn Regie-Neuling Pascal Bourdiaux feuert mit unverbrauchter Kreativitit und mes-
serscharfem Timing einen absurden Gag nach dem anderen ab'’.

M300M1yI0T aHIITHIM3MaMHE 3ar0JIOBKH peKIaMHbIX akiwid kuHoteatpa UCI-KINOWELT:

das Come2gether-Angebot; die women ‘s night-Preview,; das Young Movies-Preview-Ticket; das Heroes
Night-Angebot; das SchokoMovieTicket; die Fun Box; die Kiddy Box Highlights in der UCI-KINOWELT".

! chk . Die Wirkung von Anglizismen auf die Werbung ,,Just Do It oder lieber doch nicht. Padeborn: IFB Verlag, 2004. S. 11.

2 zimmer D.E. Deutsch und anders — die Sprache im Modernisierungsfieber. Reinbek bei Hamburg: Rowohlt Taschenbuch Verlag,
1998. S. 29f.

Maxkcumenko O.U., IMarpuxeeBa A.A. OyHKIMOHAIBHBINH CTATYC aHIJIMIM3MOB B CIOraHax HEMELKOH pexiambl // duionoruye-
¢KHE HAyKH B MITIMO. C6opHuuk Hayu. TpynoB. M.: MTMIMO (V) MU/ Poccun, 2009. Ne 37 (52). C. 29-30.

* Duden. Deutsches Universalworterbuch. Die CD-ROM basiert auf der 5., neu bearbeiteten und erweiterten Auflage der Buchaus-
gageii Mannheim: Bibliographisches Institut & F. A. Brockhaus AG, 2003.

1bi
6 Schnelder W. Speak German. Warum Deutsch manchmal besser ist. Hamburg: Rowohlt Taschenbuch Verlag, 2010. S. 65.

Endmark Claimstudie. .. S. 52.

Wabner M. Op. cit. S. 19 100.

BaumgartM Op. cit. S. 120.

Kmo & Co 123 2011; Kino & Co 148 2013.
o " Ibid.

Ibid.
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OOpamaer Ha ce0st BHUMaHUE TOT (DakT, YTO U3
526 kuHOQHUIBEMOB, HIYIIMX B KHHOTeaTpax ['epma-
HUH, 33 HOCAT CMEIIaHHbIE aHITIO-HEMELKUE Ha3Ba-
Hus, 121 — aHIIOA3BIYHBIC HAa3BaHUSA, 25 (HHUIBMOB
HEMELIKOT0 NPOU3BOCTBA BBIXOAAT B INPOKAT IOJ
Ha3BaHMAMHU Ha AHIVIMMCKOM SI3BIKE, CpeIu HHUX
TaKXKe aBCTPHUNCKHUE, IIBEHIApCKue KapTHUHBI, Pl
¢usMoB nponsBojictBa Opanryn, Hopeeruu, Ben-
rpuu, benbruu, ey, Utanuu .

Hcnonp3oBaHue aHIIMHCKOrO s3blKa B pe-
KJIAMHBIX KaMIIaHUAX KUHOMHAYCTPUH IO3BOJISET
MIPOU3BOJUTEISIM TOBOPUTH C MOJIOABIMU JIFOJBMHU
Ha OAMHAKOBO MOJHOM M MPECTHXHOM JJIsI HHUX
SI3BIKE TOJTUBYACKUX KyMHUPOB. ;

TpaIuIMOHHO BBICOKHM OCTA€TCS COAEpKaHHUe rbo
AQHTTIMIM3MOB B TEKCTaX PEKIAMHBIX CTaTed wu3
00J1aCTH HOBBIX TEXHOJOTUH:

HOCKENHEIM

Moomsui u npecrublil A3vik Toa1ubyoa 6 pexaame KuHonpooykyuu,
HDTV-DigitalSat-Receiver mit Twin- adpecoBarrott moaodexcot ayoumopuu. Pomo abmopa
Tuner, digitalem Videorecorder(integrierte g -

Festplatte) und Internetfunktionalitdit:

Im HiFi-Baustein-Format, mit infor-
mativem sechszeiligen LED-Display und
der aluminiumgefassten

NETCOLOGNE

Fernbedienung ist dieser internetfihige
Festplattenreceiver  der  TechniCorder-
Familie von TechniSat ein echtes Design- g
Highlight. Neben einem HDTV-Twin- .
Tuner, einer integrierten 1 TB-Festplatte
und zahlreichen Mehrwertdiensten bietet
der HD Receiver zudem intuitiv nutzbare
Internetfunktionen, Video on Demand,
Mediatheken sowie Zugriff auf interaktive
Dienste. Die freie Eingabe von Internet-
adresse ist ebenfalls moglich, sodass Sie mit
dem DigiCorder ISIO S auch lhre Lieb-
lingswebseiten besuchen kénnen. Uber
UPnP ldisst sich der TechniCorder ISIO S
perfekt ins Heimnetzwerk integrieren und
liber die geniale MyTechniSat-App auch iiber Smartphones und Tablets steuern und fernprogrammieren’.

1&1 Mobile — 1&1 All-Net-Flat, in bester D-Netz-Qualitiit unbegrenzt ins gesamte deutsche Festnetz und in al-
le deutschen Handy-Netze telefonieren und mobil surfen. Mit Ihrem eigenen Handy fiir 29.99 Euro/Monat. Oder
mit einem kostenlosen Smartphone von 1&1, wie dem brandneuen HTC One S, fiir 39,99 Euro/Monat. Weitere
topaktuelle Smartphones auf lundl.de’.

SAMSUNG 85260 Star Il — ohne Vertrag: Kompaktes Touchscreen-Phone mzt 3 "-Display und edel gldn-
zender Oberfliche. Schnelles WLAN, 3,2-Mpix.-Kamera, Quicktype by t9-Trace ™. Mit integrierten Social-
Networking- und Instant- Messagmg—Dzensten4

M306u1yem aHeAuyUsMaMI pexAama UHMepHen- U meAeKoMMYHUKA-
UUOHHBLX exHosoeutl. Pomo abmopa

CTob 7K€ Y4acTO aHIJI0S3bIYHbIE 3aMMCTBOBAHHUS BCTPECYAIOTCA B C(bepe PEKIIaMbI MOI[HOﬁ OJCKABI:

Frauen Young Trainingsanzug: Der adidas Young Knit Suit mit Raglan-Schnitt besticht durch einen auf-
falligen Farbkontrast — dein Gute-Laune-Outfit fiir das tigliche Training. Der Regular-Fit-Trainingsanzug
hat einen Reifverschluss vorne und eine kontrastfarbene 3-Streifen-Applikation.”

Real Fashion that fits your style! Ladies Modern Casual Feminin und elegant, aber auch leger und
casual spiegelt dieser Style das Lebensgefiihl modebewusster junger Frauen wider”.

PEEK & CLOPPENBURG — KAUFEN SIE JETZT IM ONLINE SHOP VON FASHION ID. Einen grofien
Teil unseres Produktkataloges kénnen Sie im Online Shop unter FASHION ID kaufen. Die aktuellsten Trends,
angesagte Styles und schicke Mode Basics fiir Damen und Herren — das und Vieles mehr bietet der FASHION ID
Online Shop, in dem Sie die schonsten Teile beliebter Marken auf einfache Weise online bestellen konnen. Auf

! Kino & Co. Web. 23 Sept. 2013. <http://www kinoundco.de/Jetzt-im-Kino>.
Media Markt. Web. 12 Oct. 2013. <http://www.mediamarkt.de/mcs/product/ TECHNISAT-Technicorder-ISIO-1-TB-
chwarz 48353,460737,718189.html?langld=-3>.
Der Splegel 212012.
Ibld S. 58.
Adldas Web. 6 Oct. 2013. <http://www.adidas.de/frauen-young-trainingsanzug/G75897 390.html>.
8 C&A. Web. 7 Oct. 2013. <http://www.c-and-a.com/de/de/corporate/fashion/>.
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Die besten Online-Shops fiir
Mode und Accessoires

47 Kommentare

Spezielle High-Top Sneaker in Limited Edition? Die eine Lederjacke
in der richtigen Gréfe? Wer auf der Suche nach speziellen
Klamotten ist, ist bei unseren besten Online Shops genau richtig.
‘Wir stellen euch Shops vor und verraten die Besonderheit dieser
Portale. Warum also durch iiberfiillte EinkaufsstraBen rennen,
wenn ihr ganz bequem von zuhause aus shoppen kénnt? Wir
haben uns in dem Meer von neuen Online-Shops umgesehen und
verraten euch die besten Online-Shops, bei denen auch die
Jolie.de-Redaktion regelmiaBig schwach wird.

& ot Starads

FashionID.de haben Sie die Moglichkeit, sich Ihre Lieblingsteile
nachhause oder in eine nahegelegene P&C Filiale liefern zu las-
sen. Ganz egal welcher Anlass gerade bevorsteht oder fiir welche
Jahreszeit, mit unseren modischen Styles liegen Sie immer rich-
tig. Ob Jacken und Pullover fiir den kalten Winter oder stylishe
Shirts und Blusen fiir Friihling oder Sommer — ob traumhafte
Kleider fiir Damen und Business-Hemden fiir Herren oder topak-
tuelle Denim Trends: Im Sortiment des FASHION ID Online
Shops finden Fashionistas alles, was deren Herz begehrt und
auch gleich die passenden Accessoires dazu, die Sie ganz bequem
online bestellen kénnen'.

AHTTIMICKHN SI3BIK MCIOJIB3YETCS B MHAYCTPUHM KpPacoThl (Koc-

PR MWN WILOVE  DWEE  BAOT  ACCHSGOANT  OMIADEY  NLASYIOWEAR  LNGORE  BOAVTY

MCTI/IKa) KaK B Ha3BaHHUAX peKnaMpreMoﬁ MMpoAYKIMH, TaK U B pe-
KJIaMHBIX TCKCTaXx:

Fiir einen noch glinzenderen Abend-Look tragen Sie CO-
LOR SENSATIONAL CREAM GLOSS iiber den Lipmarker
auf. Tragen Sie auch den EXPRESS FINISH NAGELLACK auf
Ihre Niéigel auf. Das sorgt fiir einen perfekt abgerundeten Look’.

Age Perfect Gold BB Cream Blemish Balm: Die Age
Perfect Gold BB Cream intensiviert das Strahlen der Haut
und spendet ihr den ganzen Tag Feuchtigkeit. AufSerdem hat
sie ein Anti—ABge Resultat fiir eine sichtbar ebenmdfigere und
straffere Haut’.

Garniers Hauptziel: Beauty-Pflege auf der ganzen Welt verfiigbar zu machen—Pflege, die Optimismus
ausstrahlt. Pflege, die sich einfach gut anfiihlt, jeden Tag. Wichtigste Produkte: Fructis, Fruclls Style, Haut-
klar, Nutrisse, 100 % Color, Nahrologie, Ambre Solaire, Ultra Lift, bodytonic, bodyrepair’.

YTBep)KI[aeTCH 9TO peKiIaMa — HCKYCCTBO 1aBaTh HA3BAHME C LENbIO JIOCTHAKCHHSA ONMPEIETCHHOro BO3/IEHCTBHS .
Jlis nerei OKa3bIBalOTCS BasKHBI TOBAphI, UMEOIIHME aHIIINICKHE HAaMMEHOBAHHUS, TOCKOJIBKY aHl"J‘II/II/ICKI/II/I SI3BIK — 3TO
SA3BIK UX KYMHPOB TeNle- U TOM KyJIbTYpbl, 4 3HAUNT, HHCTPYMEHT COLMaibHoil muddepenmmammu’. Hanpumep, B cety
McDonald’s npogarorcs cannsuun Big Mac (B Poccun bur Mak) u Big Tasty (bur Telictu), mopoxkenoe McFlurry
(Makdnyppn), B cetu Burger King — canusuu Whopper (Bommep), B Mupe nonynspusl Badau KitKat (Kur kat) u 6a-
tonunk Milky way, nedenbe Choco pie, B xade U pecTopaHax MOAAIOTCS MPOXJIaTUTENbHbIE (PYKTOBBIE KOKTEHIN
Smoothie (cMy3u), 1eTH UrparoT ¢ Kykioit Barbie (bapon).

AHanu3 s3bIKa peKIaMbl TIO3BOJISIET MCCIIENOBATENSIM YTBEpkKAaTh, 4To 10 90-X rT. XX B. BIUSHUE aHIIIAHCKOTO
sI3BIKA Ha S3BIK HEMELKOM pekaambl ObLI0 HeBenuko. OHo ycmmnBaiochk ¢ 2000 mo 2007 IT. ¥ HECKOJIBKO MPHOCTAHO-
Brtock B 2008 1.’ YBemmuenne MIPOLIEHTA AHIJIOA3BIYHBIX 3aMMCTBOBAHUM B HEMELKOH pekiiaMe HanpsMYIO CBA3aHO C
IJ100aTM3alMOHHBIMY TIPOIIECCAMH B MHPE, CO CTAHOBJICHHEM aHl"J‘II/II/ICKOFO s3bIKa B KayecTBe MUpoBoro lingua franca.
DTOMY NPEIATCTBYET AeATEIbHOCTS OOLIECTB 110 3aIITE HEMELKOTO A3bIKA" .

Hecmorpst Ha To, yTo HaunHas ¢ 90-X I'T. MPOUUIOrO BeKa KaXKIbIi TPETHH pPEeKIIaMHBII coraH (B HEKOTOPBIX cde-
pax — Ooiee TIOJOBHHBI) — 3TO CIIOTaH Ha AHIJIMICKOM SI3BIKE, MCIOJIb30BAHUE AHTIMHCKOrO B PEKJIaMe 3aBUCHT OT
TPUHAUISKHOCTH PEKIAMHUPYEMOr0 TOBAapa K ONPEENCHHOH OTpacim’, a TaKke OT HANPABICHHOCTH PEKIaMbl Ha
TPYNIIBI JEOJIEH, MOJIOKUTENFHO BOCIPUHUMAONIMX AHTJIMHCKUNA S3bIK, BKJIABIBAIONIMX B HEr0 OCOObIE LIEHHOCTH:
YCIENIHOCTh, OMYJISIPHOCTh, MOAHOCTh, MOJIOJIEKHOCTh, CTHIBHOCTh. ClieIoBaTeNIbHO, B MIEPBYIO OYEPE/Ib aHTIIUIIN3-
MaMH HaCBIIIIEHA PeKJlaMa TaKUX 00JIacTel, Kak MHIAYCTPHS MOJBI M KPacoTbl, KHHO- U TEJENPOU3BOICTBA, HOBEUIIINE
TEXHOJIOTUH, aBTOMOOWIbHASI IIPOMBIIIIEHHOCT. Pe3yabpTaThl OPOCOB OOHAPYKUBAIOT, YTO AHTJIOS3BIYHBIE CIIOTaHBI
3a4acTyI0 IOHUMAIOTCSl MAJIBIM KOJTMYECTBOM PEIMITMEHTOB, OAHAKO IPOICHT CJIOTaHOB HAa aHTJIMICKOM SI3BIKE, a Tak-
e JIOJsl COAEPIKAHUS aHIIIMIIM3MOB B PEKJIAMHBIX TEKCTaX OCTAIOTCS BHICOKMMHU. HeMelkuii sI3bIK MpOIoJDKaeT ocTa-
BaThCsl BYKHOW YacCThIO s13bIKa peKyiaMbl B ['epMaHuu, 00 3TOM TakKe CBUIETEIbCTBYET TO, YTO MHOTHE KOMITaHHH 3a-
MEHSIIOT aHIJIOSN3BIYHBIE CJIOraHbl HeMenKosi3bIaHbIME (cp.: McDonald’s: Everytime a good time > Ich liebe es; Audi
TT: Driven by instinct > Pure Energie), 1 moaToMy BOIpoc O MepeHachIIeHNH aHTJIUIN3MaMH sI3bIKa HEMEIKOH pe-
KJIaMBI ellle MOAJIEKHUT OoJiee MOAPOOHOMY UCCIIEJOBAHHIO.
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